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STUDENY MAJ VYRAZNE OVPLYVNIL SPOTREBU
PIVA A RADLEROV

Z medziroéného porovnania dat maloobchodného auditu spolo¢nosti Nielsen
vyplyva, ze slovenski spotrebitelia sice nakupili v poslednych 12 mesiacoch viac
piva, ale len o necelé percento a trzby maloobchodnici navysili o0 3 %. Vyvoj
spotreby piva je najviac ovplyvnheny poc€asim. Kluéovu ulohu na celkovych
Cislach mal tento aj minuly rok mesiac maj: kym tento rok boli teploty v miji
vyrazne nizke, naopak, minuloroény maj bol extrémne teply. Spotreba piva prave
v maji tohto roka klesla o takmer 20 % v porovnani s minuloroénym majom. K
medziroénému pozitivnhemu vyvoju sa teda maj nepodpisal alen vdaka
uspesnejSiemu druhému polroku 2018, kedy bola spotreba piva na Slovensku
vyssia ako tomu bolo v roku 2017, je celkovy roény objem vyssi. Radlerom sa
darilo v poslednom roku viac ako pivu: ich spotreba v maloobchode narastla
o takmer 4 %, rovnako rychlo rastli aj trzby. Tento pozitivhy trend nezmenil ani
velmi slaby maj, aj ked' radlery zaznamenali v piatom mesiaci tohto roka este
vaési pokles objemu ako pivo - az o 30 % - v porovnani s majom 2018.

Podfa udajov maloobchodného auditu spolo¢nosti Nielsen nakupili slovenski
spotrebitelia v maloobchodnych predajniach s potravinami a zmieSanym tovarom
265 miliénov litrov piva a radlerov (z toho piva sme nakupili 230 miliénov litrov
a radlerov 35 milionov litrov) za poslednych 12 mesiacov (jun 2018 - maj 2019)
a minuli za tuto kategoriu 290 milidnov eur. Pri prepocte na jedného obyvatela
vychadza priemerna tyZzdenna spotreba piva a radlerov zakupenych
v maloobchode na takmer jeden liter. Pre porovnanie v Ceskej republike, ktora je
povazovana za ,pivnu“ krajinu a kde je spotreba piva na obyvatela najvysSia na
svete, je to az 1,45 litra. S predajmi ¢apovaného piva a radlerov, ktoré nie su
zapocitané v maloobchodnych datach, by to bolo vyrazne viac.

V PIVE DOMINUJE STALE VYCAPNE, ALE Z ROKA NA ROK RASTIE
POPULARITA LEZIAKOV

Z pohladu typu piva Slovaci najCastejSie nakupuju tzv. desiatky (vy€apné pivo) - az
sedem z desiatich litrov piva (podiel 71 % na objeme kategorie) - ale ich
konzumacia mierne poklesla. Ovela viac sa dari leziakov, tzv. dvanastkam, ktorych
podiel z roka na rok kontinualne rastie a v poslednom roku dosahoval uz 20 %.
Pritom cena leziakov je 0 70 % vyS$Sia ako u vyCapného piva: kym za pol litra
desiatky sme zaplatili v priemere 45 centov, pri dvanastke bola v poslednom roku
priemerna cena za pol litra 76 centov.
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Tretiu prieCku zastavaju v ramci piva nealkoholické varianty, ktoré si z pivného
kolaCa ukrajuju 5 %. ZvySné Styri percenta tvoria Specialne piva, jedenastky
a ostatné typy.

KED RADLER, TAK JEDNOZNACNE NEALKO

Mimoriadne obfubené na slovenskom trhu su radlery, o €om svedci kontinualny
narast spotreby aj trzieb, aj ked kvoli slabému tohtorocnému maju doslo
k spomaleniu rastu. Objem maloobchodnych predajov sa vySplhal na viac ako 35
miliénov litrov ro¢ne, o predstavuje medziro¢né navysenie o 4 % a rovnako rychlo
rastli aj trzby, ktoré sa v poslednom roku dostali na uroven 48,5 milibnov eur.

Za posledné roky prejavuju slovenski spotrebitelia rastuci zaujem hlavne o
nealkoholické radlery. Tie vyrazne zmenili svoje postavenie v ramci radlerov a ich
podiel sa z roka na rok vyznamne zvySuje: pred Siestimi rokmi tvorili nealko varianty
radlerov priblizne Stvrtinu z celkovych predajov radlerov, v su€asnosti tvoria uz
85 %. Naopak, kedysi dominantné alkoholické radlery stracaju svojich
spotrebitefov a v poslednom roku ich spotreba klesla dokonca o tretinu. Cena je pri
radleroch porovnatelna, aj ked' stale v prospech alkoholickych verzii: priemerna
cena pollitrového balenia alkoholického radlera sa pohybuje na urovni 64 centov,
pri nealko variante je to 69 centov, ale ta z roka na rok mierne klesa a stava sa pre
konecénych spotrebitelov dostupnejsia.

CIDROM SA NA SLOVENSKU NEDARILO

Cidrom sa u nas v poslednom roku nedarilo a ich spotreba vyrazne klesla. Kym
u nasich Ceskych susedov ro€na maloobchodna spotreba dosahuje viac ako 12,5
milibnov litrov roCne a zroka na rok rastie, na Slovensku sme nakupili za
poslednych 12 mesiacov necelé tri miliony litrov, o predstavuje pokles spotreby
0 21 %. Celkovo sme za cidre v maloobchode minuli ro¢ne 3,9 milidna eur.
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumnéa a analyticka spolocnost, ktora poskytuje najkomplexnejsi a
najdéveryhodnejsi pohlad na trhy a spotrebitefov celého sveta. Nas pristup prepajajici Nielsen data s
dal§imi zdrojmi informacii umoZzriuje klientom na celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa
bude diat’ v buducnosti a ako najlepSie tieto znalosti vyuZit.

Uz viac ako 90 rokov Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZené na vedeckom pristupe a inovaciach.
Neustale vyvijame nové spdésoby rieSenia najdbleZitejSich otazok spolocnosti pbsobiacich v oblasti
maloobchodu, médii a reklamnom priemysle. Nielsen je stcastou indexu S& P 500 a pésobi vo viac ako
100 krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie.
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